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— Une strategie en 4 axes strategiques et 3 axes transversaux
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IDENTITE PARTENARIAT TRANSITION

Identifier les mar-
queurs et les
valeurs propres au

Accompagner la
richesse des initia-
tives locales et

Un changement de
culture a promouvoir, a

accompagner, a mettre
au ceeur des choix et
projets

territoire et s'en
servir a toutes les
étapes

coopérer a toutes
les échelles territo-
riales
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— Un territoire qui soutient ses acteurs economiques

/

OBJECTIF STRATEGIQUE

Développer une agri-viti-sylviculture
responsable et productrice de
valeur gjoutée locale

Maintenir le tissu commercial et
artisanal

Accompagner les transitions
economiques

NOTIONS ET ENJEUX LIES

Pratiques agroécologiques
Filieres de transformation
Adaptation des productions au
changement climatique
Réduction des besoins en eau
Diversification des productions
Attractivité du métier

Revitalisation rurale et des centres
bourgs

Maintien des services marchands de
proximité

Attractivité commerciale et
touristique

Accueil d'entreprises et d'activités
Développement des tiers-lieux et
espaces de télétravail

Soutien et maintien du fissu industriel
local

Usage responsable des ressources
Silver économie et services
Economie Sociale et Solidaire
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i Un territoire qui repond aux besoins de ses habitants

/

AXE STRATEGIQUE OBJECTIF STRATEGIQUE

Maintenir et rééquilibrer I'acceées
() auxservices
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{) Promouvoir une alimentation
durable

NOTIONS ET ENJEUX LIES

Revitalisation rurale et affrmation des
polarités

Lutte contre les inégalités d'acces

Lutte contre les inégalités sociales
Attractivité résidentielle, notfamment actifs
et familles

Soutenir le dynamisme associatif

Projet de santé
Lutte conftre les inégalités
Attractivité résidentielle

Acces a I'alimentation de qualité
Education/sensibilisation
Attractivité touristique
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— Un territoire qui valorise ses atouts patrimoniaux et culturels
"/

OBJECTIF STRATEGIQUE

Préserver et valoriser le patrimoine

() naturel, bati et paysager
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2o %3 | O B&tir une offre fouristique
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O Accroitre et organiser |'offre
culturelle du territoire

NOTIONS ET ENJEUX LIES

Valorisation économique du
patrimoine (tourisme, agriculture,
filiere bois, EnR...)

Attractivité touristique et résidentielle
Revitalisation des centres

Attractivité touristique et résidentielle
Lisibilité et coordination des offres
Professionnalisation des acteurs et
qualité de I'hébergement

Slow tourisme et tourisme
d'expérience

Lisibilité et articulation de |' offre
culturelle

Attractivité touristique et résidentielle
Articulation culture, tourisme,
économie, mobilités...
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— Un territoire qui structure son cadre de vie
"/

OBJECTIF STRATEGIQUE

Accompagner un urbanisme
cohérent, concerté et sobre

Adapter |'offre de logements aux
besoins présents et futurs

Rénover les espaces publics en
coeur de villes et villages

Améliorer la mobilité

NOTIONS ET ENJEUX LIES

Revitalisation rurale

Lutte contre I artificialisation, mitage,
protection des paysages et patrimoine
Sécurisation de la ressource en eau
Cohérence des réflexions sur I'aménagement
et I'habitat

Harmoniser les pratiques, visions, outils

Revitalisation rurale

Maintien & domicile et attractivité résidentielle
Sobriété et efficacité énergétique des
logements

Lutte contre la précarité énergétique
Modularité des équipements

Revitalisation des centres

Attractivité résidentielle et touristique
Mobilité, accessibilité pour les différents
publics

Réduire les inégalités d'acces

Sobriété et efficacité énergétique des modes
de déplacement

Attractivité commerciale, résidentielle et
touristique ® >



